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Gemeinsam stark unter dem Motto:

Die richtigen Titel
zum richtigen Zeitpunkt
in der richtigen Menge

am richtigen Ort!
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Vorwort

Sehr geehrter Geschaftsfreund,

wir freuen uns, dass Sie sich entschieden haben, Zeitungen und Zeit-
schriften in lhrem Sortiment zu fihren.

Dieser Leitfaden gibt Ihnen einen Uberblick Giber das Wesentliche zum
Thema Presse und ist gleichzeitig ein hilfreiches Nachschlagewerk fir
Ihr Tagesgeschaft.

Dartber hinaus steht IThnen Ihr Kundenbetreuungsteam jederzeit gerne
mit Rat und Tat zur Verfligung.

Wir winschen Ihnen mit lhrem Pressesortiment viel Erfolg und freuen
uns auf eine gute Zusammenarbeit.

lhre
NORDBAYERISCHE PRESSE VERTRIEBS GMBH & CO. KG

© Nordbayerische Presse Vertriebs GmbH & Co. KG



Allgemeines zum Pressevertrieb

Zeitungen und Zeitschriften werden in Deutschland neben dem Pressegrol3- und Presse-
einzelhandel Uber folgende Vertriebskanale angeboten: Bahnhofsbuchhandlung, Wer-
bender Buch- und Zeitschriftenhandel, verlagseigenes Abonnementgeschaft sowie Lese-
zirkelunternehmen.

Gemeinsam mit dem Presseeinzelhandel ist der mittelstandisch gepragte Pressegrol3-
handel das Bindeglied zwischen Verlagen und Millionen von Lesern. Der jahrliche
Branchenumsatz liegt bei knapp 3 Milliarden Euro zu Abgabepreisen netto an den
Einzelhandel. Mit einem Marktanteil von Uber 50% reprasentiert der Pressegrol3-
handel den bedeutendsten Vertriebskanal im Pressevertrieb.

Bundesweit beziehen die rund 80 Pressegrossisten ihr Sortiment der mehr als 4000
Titel (regional bis zu 6000 Titel) von den Verlagen und versorgen taglich ca. 119.000
Verkaufsstellen - vom Kiosk Uber das Pressefachgeschéft bis hin zum Supermarkt. Die
Grossofahrzeuge legen dazu etwa 360.000 km zurtick, bei durchschnittlich 300 Verkaufs-
tagen also 108 Millionen Kilometer pro Jahr.

Die meisten Pressegrossisten, darunter auch die NPV, sind dem Bundesverband Presse-
Grosso mit Sitz in KdIn angeschlossen, der ihre gemeinsamen Interessen wahrnimmt.

Auf der Grundlage des Artikels 5 unseres Grundgesetzes, wonach jeder das Recht
hat, "seine Meinung in Wort, Schrift und Bild frei zu &uf3ern und zu vertreiben und
sich aus allgemein zugéanglichen Quellen ungehindert zu unterrichten”, leitet der
PressegrofRhandel seinen Auftrag ab, Pressefreiheit und Pressevielfalt zu gewahrleisten.
Verbunden damit sind folgende besonderen Merkmale der Branche, welche die Saulen
des Pressevertriebs darstellen:
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Alleinauslieferung

Die Verlage haben die Vertriebsrechte ihrer Titel fur ein bestimmtes, von ihnen festge-
legtes Gebiet, in der Regel einem Pressegrossisten, zur Alleinauslieferung tibertragen.

Neutralitat

Der Pressegrossist ist verpflichtet, alle Verlage und Einzelhandler gleich zu behandeln.
Damit gewahrleistet er den freien Marktzutritt samtlicher Anbieter sowie die Uberaller-
haltlichkeit der Ware.

Dispositionsrecht

Der Verlag uibt das Dispositionsrecht aufgrund des Absatzrisikos gegeniiber dem Presse-
groBhandel, der Pressegrol3handel aufgrund der Alleinauslieferung gegentber dem Ein-
zelhandel aus.

Remissionsrecht

Als Folge des Dispositionsrechts haben der Pressegrossist und der Einzelh&ndler das
Recht, alle nicht verkauften Exemplare zum Einkaufspreis zuriickzugeben.

Preis- und Verwendungsbindung

Die preisbindenden Verlage legen sowohl die Abgabepreise an den Pressegrol3- und
Einzelhandel als auch die Endverkaufspreise fest.

Die bundesweit vorgegebenen Erstverkaufstage sind einzuhalten. Der Verkauf darf nur
an Endverbraucher erfolgen.



Vertriebsgebiet und
Geschaftsstellen der NPV

Nordbayerische Presse Vertriebs GmbH & Co. KG

Zentrale und Geschaftsstelle NUrnberg
Mooséckerstral3e 2
90427 Nurnberg

Postfach 33 12
90016 Nurnberg

Telefon: (09 11) 9303-0
Telefax: (09 11) 93 03 - 103

E-Mail: npv.nuernberg@pressenetz.de
Internet: www.npv-online.de

Vertriebsgebiet

Geschaftsstelle Wirzburg Geschaftsstelle Bayreuth
OssietzkystralRe 2 Dieselstral3e 17

97084 Wirzburg 95448 Bayreuth

Postfach 19 01 62 Postfach 10 08 54

97040 Wirzburg 95408 Bayreuth

Telefon: (09 31) 66 72 -0 Telefon: (0921) 78904 -0
Telefax: (09 31) 66 72 - 200 Telefax: (09 21) 7 89 04 - 24

E-Mail: npv.wuerzburg@pressenetz.de E-Mail: npv.bayreuth@pressenetz.de




lhre NPV im Uberblick

NPV in Zahlen

27.300 km2 mit ca. 4,5 Mio. Einwohnern
und 2,1 Mio. Haushalten

Anzahl Kunden: rd. 6.900
Anzahl Mitarbeiter: rd. 440

rd. 140 mit ca. 7 Mio.
km pro Jahr

Uber 4.000 Titel

Anzahl Touren:

Sortiment:

ca. 5 - 6 Mio. ausgelieferte Exemplare
pro Woche

ca. 1,5 Mio. remittierte Exemplare pro
Woche

EDV

IBM Grof3rechner sowie rd. 150 PC

Vernetzung aller Filialen und Arbeits-
platze

Einsatz von Laptops durch den Aufl3en-
dienst

Optische Archivierung und Speicherung
der Kundenbelege

Technische Abteilung

Betreuung der gesamten Technik, des
Fuhrparks durch eigenen Werkstattbe-
trieb

Organisation

Zeitschriftendisposition und Kommissio-
nierung sowie Remissionsverarbeitung
zentral in NUrnberg

Neben dem Hauptsitz Nurnberg weitere
leistungsfahige Filialen in Wirzburg und
Bayreuth mit Zeitungsdisposition, Nacht-
kommissionierung der Tageszeitungen
sowie eigenem Aul3endienst, Kunden-
dienst, Nachlieferungslager, NonPress

In der Verlags- und Kundenbetreuung
sind insgesamt rund 80 Mitarbeiter/innen
tatig.

Versand

EDV-gestltzte, moderne Packstral3en fur
Zeitschriften und Zeitungen

Remission

Werktagliche Einholung

Elektronische Verarbeitung Uber Scan-
nerstationen mit neuester Technologie

Fuhrpark

4 Sattelzlge, je 40 t, zum Verkehr zwi-
schen den Geschaftsstellen und der Zen-
trale; weitere LKW und 9 Kleintransporter
mit Funk fur Kurierfahrten/Nachlieferun-
gen; auRerdem Uber 30 PKW in der Au-
Rendienstbetreuung



Vorteile des Pressesortiments

Der Bedarf nach Informationen ist taglich aktuell.

Die Titel- und Mengendisposition Ubernehmen wir - das erspart Ihnen
viel Arbeit und Zeit.

Eine Preisauszeichnung durch Sie ist nicht erforderlich.

Presseerzeugnisse haben eine hohe Umschlagsgeschwindigkeit; da-
durch geringe Kapitalbindung.

Die Gewinnspanne ist hoch, das Verhéltnis von Umsatz zu Verkaufs-
flache ausgezeichnet.

Wir nehmen die nicht verkauften Exemplare zu Ihrem Einkaufspreis
zurtick. Somit haben Sie kein Wareneinsatz-Risiko (Remissionsrecht).

Durch Presse gewinnen Sie neue Kunden.

2/3 der Kaufer sind Stammkunden. Diese bringen Zusatzgeschafte,
denn 70 % der Zeitschriftenkaufer erwerben gleichzeitig auch andere
Artikel.

Die Preisbindung garantiert Uberall gleiche Ein- und Verkaufspreise.

Der Erstverkaufstag eines Titels wird von den Verlagen bundesweit
einheitlich festgelegt.



Ihr Sortiment ist uns wichtig !

Sortimentszusammenstellung

Die Festlegung lhres Startsortiments erfolgt unter besonderer Bertcksichtigung ver-
schiedener Gegebenheiten wie

- Laden- und Regalflache

- Geographische Lage (z.B. Schulnahe, Autobahn, Einkaufszentrum)
- Anzahl der taglichen Kunden

- Geschaftsart

AulRerdem werden die Erfahrungen hinsichtlich der Verkauflichkeit in vergleichbaren
Geschéaften mit einbezogen. Ein vielfaltiges Presseangebot fur lhre Kunden ist somit
gewahrleistet.

Sortimentsoptimierung

Anhand der Verkaufsdaten wird Ihr Sortiment fortlaufend den Bedirfnissen vor Ort ange-
passt. Das kann sowohl eine Erweiterung oder Reduzierung der Titelanzahl, als auch
einen Austausch von bisher gefiihrten Zeitungen/Zeitschriften zur Folge haben.

Mengendisposition

Wir ermitteln von jeder einzelnen Ausgabe die detaillierten Verkaufsdaten aller Einzel-
héandler. Mit Hilfe anerkannter EDV-Programme werden die Verkaufsprognosen fir die
folgenden Ausgaben errechnet und die notwendigen Liefermengen mit den Verlagen
abgestimmt.

Bezugsregulierung

Nach der Mengendisposition legen wir individuell fur jeden Einzelh&ndler die Liefer-
mengen der einzelnen Titel fest (Bezugsregulierung). Als Berechnungsgrundlage dienen
vor allem die gespeicherten Verkaufszahlen der vorherigen Ausgaben. Aul3ergewohnliche
Ereignisse, geplante Werbemalinahmen der Verlage, saisonbedingte Verkaufsschwan-

kungen etc. finden zusatzlich Bertcksichtigung.
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Kundenservice
Wir sind gerne fir Sie da !

Bei allen Fragen und Wiinschen rund um das Thema Presse steht Ihnen Ihr Kunden-
betreuungsteam jederzeit zur Verfiigung.

Der personliche Kundenberater - Ilhnr Ansprechpartner im Innendienst

- nimmt lhre Nachlieferwiinsche entgegen,

- gibt IThnen Auskunft zur Rechnung,

- bespricht mit Ihnen Bezugsanderungen im Einzelfall,

- kimmert sich um Liefer- sowie Remissionsdifferenzen,

- unterstitzt Sie in allen sonstigen Fragen des Tagesge-
schaftes und

- informiert Sie tUber NonPress-Artikel.

Der Aul3endienstmitarbeiter - Ihr Ansprechpartner vor Ort

Selbstverstandlich kdnnen Sie mit lhrem AuRendienstmitarbeiter im Rahmen seiner
Besuche die vorgenannten Punkte ebenfalls besprechen. Daruber hinaus beréat er Sie
gerne Uber

- Umsatzentwicklung,

- Sortimentsstruktur,

- Warenprasentation und Regalpflege,

- Einsatz von Verkaufshilfen sowie Werbematerialien und

- spezielle Service-Angebote (z. B. VMP, Service-

remission etc.).

Sie erreichen uns Montag bis Samstag ab 7:00 Uhr.

Name, Telefon- und Faxnummer lhres Kundenberaters sind auf jeder Rechnung
rechts oben angegeben.

Bitte geben Sie bei allen telefonischen und schriftlichen Anfragen/Bestellungen lhre
7-stellige Kundennummer an. Diese finden Sie auf allen Belegen.

v



<A

Unsere zuséatzlichen
Service-Angebote flur Sie

Eine kundenfreundliche Titelprasentation, eine effektive Werbung, ein stéandig aktueller
Informationsstand sowie Zusatzsortimente und VMP fordern Ihren Umsatz. Die Service-
remission bringt Ihnen Erleichterung im Tagesgeschaft.

Wir helfen Ihnen gerne dabei !

Mit einer Ubersichtlichen, gepflegten Prasentation M
lenken Sie die Aufmerksamkeit lhrer Kunden auf me
das Pressesortiment.

Lassen Sie sich von lhrem AuBendienstmitarbeiter %
vor Ort beraten, wie Sie die Angebotsflache ver-
kaufsfordernd gestalten konnen. Dazu stellt er
Ilhnen spezielle Regaleinrichtungen und Verkaufs- _ "
hilfen vor und bestellt diese auf Wunsch fur Sie.

Sprechen Sie lhre Kunden durch begleitende Werbung gezielt an:

Kostenlose Werbemittel, z.B. Zeitungsklammern, Verkaufshilfen, Turschilder, Aufstell-
tafeln oder Leuchtreklamen kurbeln lhren Umsatz zusatzlich an. Nutzen Sie diese
Werbemittel, die Ihnen Ihr Aul3endienstmitarbeiter oder die Verlage anbieten!

TEH SPIEGEL

SPIEGEL-
Leser
wissen
mehr!

- 7
SiiddeutscheZeitung ——- -
/

zeitung

IER SRIEGEL

Deutschlands grofe Tages

— NEH BRIEGEL
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Aktuelle Informationen

Wir halten Sie stets auf dem Laufenden !

NPV - Report

Den NPV-Report bekommen Sie wochentlich mit Ihrer Wochenrechnung. Darin infor-
mieren wir Sie Uber:

- Neuerscheinungen

- Sonderhefte

- Preisanderungen und sonstige Anderungen

- Objekteinstellungen

- Verlagsankindigungen
- Geéanderte Remissionseinholungen
in Feiertagsfallen

- Weitere zu beachtende Punkte

tatiner 2005

i’resse Portrats

Der Wegwelser zum erfalgreichen Presseverkaut

Presseportrats / Pressereport

Die jahrlich zweimal erscheinenden PressePortrats geben lhnen Mehr Umsatz durch

einen schnellen Uberblick Uiber nahezu alle am Markt erhaltlichen
Zeitungen und Zeitschriften.

nungsweise oder zum Inhalt eines Titels haben, genigt ein kurzes
Nachschlagen.

Sollten Sie oder Ihr Kunde zum Beispiel eine Frage zur Erschei- g
i

Der monatliche PRESSEREPORT behandelt alles
Wissenswerte rund um das Thema Presse - von
Titelneuheiten Uber interessante Entwicklungen in
einzelnen Sortimentsbereichen bis hin zur Ver-
kaufsforderung und zum Ladenbau.

FuRball-WM im Handel:
Wer dabei ist,
kann nur gewinnen

Bei Interesse wenden Sie sich bitte an Ihr Kunden- g ,
betreu u ngsteam . Tabak: Ernlichterung nach dem Sticks-Urteil

Handel: Verkaufstraining fiir Pressehiindler
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Lieferschein
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Internet

Haben Sie schon einmal einen Blick auf unsere Internet-Seiten geworfen? Unter
www.npv-online.de kdnnen Sie viel Wissenswertes Uber die NPV im Allgemeinen, unser
Service-Angebot, das Pressesortiment etc. in Erfahrung bringen.

alelx|
Den peatetn gt vk e Goeto Em

o g e concaptnes

NonPress-Flyer

Aktuelle Trends und Saisonartikel bieten wir lhnen auf unserem wochentlichen Trend-
Collection-Farbflyer an.
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Uber das Pressesortiment hinaus bieten wir regelmiaRig zahlreiche Zusatzsortimente
sowie Trendartikel an. Sie kdnnen damit neue Kunden hinzugewinnen und Ihren Umsatz
steigern.

Haben wir Ihr Interesse geweckt? Profitieren Sie bei unseren Angeboten von den vielen
Vorteilen, die lhnen auf Seite 22 ausfihrlich vorgestellt werden. Es lohnt sich, unsere
Rundschreiben zu beachten bzw. ein Gesprach mit uns zu fiihren.

VMP bedeutet das Sammeln und Verwerten aktueller Abverkaufsdaten angeschlossener
Einzelhandler per Datenferniibertragung durch den Pressegro3handler. Ziel von VMP ist
es, mit diesen taglich gewonnenen Verkaufsdaten die Belieferung des Einzelhandels
weiter zu verbessern.

Nutzen Sie die Vorzuge von VMP. Details finden Sie auf Seite 23. Gerne informiert Sie
auch Ihr AuRendienstmitarbeiter vor Ort.

Durch die Service-Remission entféllt fir Sie das Zahlen, Sortieren und Registrieren der
Remittenden. Diese Tatigkeiten ibernehmen wir im Rahmen der Remissionsbearbeitung
fur Sie. Die Vorteile der Service-Remission sollten Sie sich nicht entgehen lassen:

- Deutliche Vereinfachung der Remissionsbearbeitung

- Erhebliche Zeitersparnis
- Geringerer Personalaufwand

- Kosteneinsparung
- Rentabilitatssteigerung

Bei Interesse wenden Sie sich bitte an Ihr Kundenbetreuungsteam.

11
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Belieferung

Durch die tagliche Belieferung verfiigen Sie immer Uber das aktuelle Pressesortiment.

Die Spediteure liefern die Ware an den mit Ihnen vereinbarten, vor Diebstahl gesi-
cherten Ablageplatz.

Anhand des Ubersichtlichen Lieferscheins (siehe nachste Seite) konnen Sie lhre Liefe-
rung einfach und schnell kontrollieren.

Allerdings haben wir keinen Einfluss auf widrige Wettereinflisse oder Anlieferverzoge-
rungen der Verlage aufgrund aktueller Ereignisse.

Sie kdnnen aber sicher sein, dass wir alles tun, damit Sie Ihre Lieferung rechtzeitig er-
halten.

12




Wesentliche Bestandteile
lhres Lieferscheins

KUNDENNUMMER

0111111

Firma
Mustermann, Harald
Musterstr. 1

11111 Musterstadt

=—p Kundendaten

Original-Paket
= Vollballen

Paket, das nur ein Objekt
enthalt und keinen sepa-
raten Lieferschein hat.

TOUR - FAHRFOLGE

001-001

WOCHE : 01/06
LS-NR : 0106
SPITZE : T
- O P 1
PAKETE : 1von2

Lieferschein-
nummer: Bei
Ruckfragen
bitte angeben.

Spitze =
Zusatzpaket,

das verschie-
dene Objekte

0 001 001

—I VB = Vertriebsbeschrénktl
v

Lieferung erfolgt zu den Liefer- und Zahlungsbedingungen der NPV

0111111

PACKVORGANG: 080612N1  [SilgE1i#
MITTWOCH, DEN 04,042006
EINZEL| ORe SAMT| OBJEKTTITEL HEFT | OBJEKT |VERKAUFS-| EINKAURSPREIS MW [OBJEKT
STUCK STUCK NR. NR. PREIS EINZEL GESAMT ST [GRUPPE|
2 2 | RATSEL KAISER 002 | 09709 | 0,99 0,7380 1,48 E |o15
4 4 | NEUE WELT 002 | 26261 | 1,50 1,1452 458 E | 013
6 6 |[LEA 002 | 00011 | 0,70 0,5344 3,21 E |o12
2 2 |FAMILIE & CO. 002 | 72430 | 2,30 1,7411 3,48 E |o11 .
5 5 | ARD-BUFFET 001 | 08127 | 195 1,4887 7.44 E | o11 | |[Objekit-
- Bittelim Thekpndisplay platzieren! Danke gruppe,
1 1 |HOLIDAY & LIFESTYLE 002 | 07559 | 5,00 3,7271 3,73 Efoos ||in die
A » 2 | SEXWOCHE VB 002 | 61794 | 2,75 1,9366 3,87 N foo1 |} b
2 2 | MEIN GEHEIMNIS 002 | 47680 | 1,90 1,4163 2,83 E Joizs ]|das Ob-
- Preisfanderunyg jekt ein-
6 6 |WOCHE DER FRAU 002 | 00388 | 1,00 0,7635 4,58 E fo12 J|zuord-
8 8 |ECHO DER FRAU 002 | 28431 | 1,50 1,1452 9,16 Efoi2 I o ist
2 2 | FRANKREICH ERLEBEN 001 | 13003 | 4,90 3,6526 7,31 E | 004 :
- Neugrscheinyng
6 |1 | 20 |[BRIGITTE 002 | 26602 | 2,20 1,6654 33,31 E |o12
—> |Im|Beisppiel: 20 x Brigitte geligfert|,
aufgetejlt in 6 Einzelsticke und
1 Qriginal-Paket (Vollballen) mit 14 Eingelstiigken
VERKAUFSPREIS GESAMT |EINKAUFSPREIS GESAMT| ST
ErmaRigter Steuersatz: E EUR 107,13 EUR 81.10 E
Normaler Steuersatz : N EUR 5,50 EUR 387 N
Gesamtsumme L EUR 112,63 EUR 84,98 *
TOUR-FAHRFOLGE KUNDENNUMMER

Titel, die mit dem Hinweis -VB- im Lieferschein gekennzeichnet sind, dirfen keinesfalls
im Regal ausgelegt oder Jugendlichen zuganglich sein. Solche Zeitschriften durfen nur
unter der Ladentheke bevorratet und auf Verlangen an volljghrige Personen abgegeben

werden!
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Nachlieferung

Trotz einer grundlich berechneten Verkaufsvorhersage kann es vorkommen, dass im
Einzelfall die Kundennachfrage nach einem bestimmten Titel groR3er ist als die an Sie
gelieferte Menge. Dies ist aber kein Problem - wir haben fur fast jeden Titel eine Reserve
zur Vermeidung von Ausverkaufen vorratig.

Ein Anruf bei Inrem Kundenbetreuer gentigt, und Sie erhalten die erforderliche Stiickzahl
- sofern noch auf Lager - am nachsten Morgen zusammen mit der regularen Lieferung.
Sollten Sie VMP-Kunde sein (Seite 23), liefern wir automatisch nach.

Soweit ein Kunde einen Titel bei Ihnen kaufen méchte, den Sie noch nicht im Sortiment

fuhren, wird Ihr Kundenberater die Lieferung veranlassen und - falls gewtinscht - in Ihren
zukUnftigen Bezug aufnehmen.

Ihre Urlaubsplanung

Fur Ihre Urlaubsplanung sollten Sie Folgendes wissen:

- Zunachst ist es wichtig, dass Sie uns rechtzeitig Ihren Urlaub mitteilen - mdoglichst
bereits 14 Tage vor Beginn (erster Urlaubstag, erster Tag der Wiederbelieferung).

- Alle Objekte, die in der Urlaubszeit erschienen und nach lhrer Ruckkehr noch im
Angebot sind, werden fur Sie abgesammelt.

- Sie erhalten diese grundsétzlich mit Ihrer ersten Lieferung zur Wiederer6ffnung; aber

gerne auch friher, damit Sie genigend Zeit zum EinrAumen haben. Die Kunden
finden also das gewohnte Sortiment vor.

14



Remission
Remittenden sind Bargeld flr Sie !

Remission bedeutet, dass Sie nach Ablauf der Angebotszeit alle unverkauften Titel
zurtickgeben konnen.

Wir erstatten lhnen den vollen Einkaufspreis.
Sie haben kein Risiko!

Ohne Remissionsrecht gabe es deutlich weniger Zeitungen und Zeitschriften auf dem
Markt und damit verbunden wesentlich geringere Umsatze fir Sie.

Grundlage fur die Remissionsabholung ist der Remissionsaufruf. Dazu werden fur lhr
Geschaft individuelle Remittendenscheine erstellt.

Sie finden darauf die zur Remission aufgerufenen Titel, Heftnummern, Preise und den
Tag der Remissionsabholung.

15



Remissionsabholung

Wir holen Ihre Remission von Montag bis Freitag taglich ab, Tageszeitungen und
Objekte mit regelméRiger Erscheinungsweise im Allgemeinen einen Werktag nach dem
Erstverkaufstag der Folgeausgabe.

Bitte beachten Sie einige Besonderheiten, die nachfolgend dargestellt sind:

Objekte Abholtag

Sonderhefte mit sporadischer

Erscheinungsweise = Donnerstag

Waochentliche = Dienstag

Programmzeitschriften wegen verkaufsférdernden Doppelangebots
e e e

: lhre Termine fiir die Remission im Uberblick

I Die Remittendenscheine erhalten Sie an 3 Tagen in der Woche:
I
|am Samstag bzw. Montag - Kunden der Geschaftsstelle Nurnberg

jam Montag - Kunden der Geschaftsstellen Wirzburg und Bayreuth
i den Remittendenschein Mi = Abholung am Mittwoch !
i = mit dem Tageszeitungslieferschein :
lam Dienstag den Remittendenschein Do =  Abholung am Donnerstagi
' = mit der Wochenrechnung i
'am Dienstag den Remittendenschein Fr =  Abholung am Freitag |
I'= mit der Wochenrechnung i
|
jam Freitag den Remittendenschein Mo =  Abholung am Montag !
| = mit dem Tageszeitungslieferschein !
jam Freitag den Remittendenschein Di =  Abholung am Dienstag :
|

| = mit dem Tageszeitungslieferschein

Das Muster eines Remittendenscheines finden Sie auf der nachsten Seite. Oben in der
Mitte ist die jeweilige Bezeichnung des Remittendenscheins und der entsprechende Ab-
holtag aufgedruckt, z.B. Remittendenschein Mo (fir Montag), Abholtag 09.01.06 Mo

Zuerst werden die deutschen Tageszeitungen (beginnend mit der BILD-Zeitung), da-
nach die auslandischen Tageszeitungen und zum Schluss alle weiteren Objekte, die
zur Remission anstehen, aufgefihrt. Innerhalb dieser 3 Bereiche sind die Titel alphabe-
tisch sortiert.
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Wesentliche Bestandteile
lhrer Remittendenscheine

00 111111 @ﬁ CIEaSIEONE ~~ 001 001 L
ORV-NT. @ Flr eigene Zwecke
01 11111 NPV kénnen Sie hier die

;i?grmann Kundennummer | RemiTTenognscren MO o Anzahl Ihrer gesam-
Musterstadt auf Eékbzt,am_ Abholtag: 09.01.06 Mo der - ten Remissionspa-
FF: 001001 ibertragen Blatt-Nr. 02 01 Pakete ;itgaeggtéi?:;r'a?ﬁese

OBJNR [Name AUSGNR VKP FAM Menge POSNR der auf dem Paketbe-

004 |BILD-NBG-DO 06 0001 050 B 1 gleitschein.

10051 BILD -NBG-FR 06 0001 0,50 16 2

22860 AZ NORD DO 06 0001 0,60 16 3

22870 AZ NORD FR 06 0001 0,60 16 4

22471 FAZ DOQNNERQTA (= NA_NNN1 160 16 5

22485 |Fazrr Fortlaufende 4-stellige Blatthummer | s 6

omoo |rn-pq 02 = Kalenderwoche 5 .

oun |en-rr 01 = Seite des Remittendenscheins 5 8

0800 _[NNDO Bitte geben Sie diese 4-stellige B S

0B20 INNFR - Blattnummer bei einer evtl. Nach- _% 0

0T50 [NNAS frage immer an. B n

02690 NOZ - SCrwAD. DU U0 UUUL LU 16 »

03010 NzZ DO 06 0001 110 6 B

03040 NZ FR 06 0001 110 16 4

22595 SUDDEUTSCHE ZEITUNG DO 06 0001 170 16 5 . K& ie fi

01007 FANATIK DONNERSTAG 06 0001 0,85 16 6 ::]Ifé U?]?;r'e;gilﬂedlljer

01008 FA:NATIKFREITAG 06 0001 0,85 16 y > Menge deS remittier-

22391 HURRIYET BAYERN DO 06 0001 100 6 8 ten Objektes eintra-

22401 HURRIYET BAYERN FR 06 0001 100 6 jie] gen.

09752 ALLES FUR DIE FRAU 06 0001 0,60 » 20

09220 A 21

27521 e Der Remittendenschein enthdalt = 22

271990 |¢ glle Objekte, die zum angege- % 23

2490 It henen Abholtag von lhnen be- 2 24

2% I reitgestellt und von uns an — =

06448 F . » 26

e _|c diesem Tag abgeholt werden. = p

70670 NEUE WOCHE 06 0001 100 B 28

02034 P.M.FRAGEN+ANTWORTEN 050010 3,80 04 29

38420 SPORT REVUE 06 0001 455 07 30

06351 STELLENM ARKT DIREKT 05 0052 150 06 31

12329 TOP GAMES GUIDE 05 0006 5,50 05 32

38690 VW WOB! 06 0001 3,50 03 33

58518 WESTERN HORSE 050012 4,50 07 34

04643 YOUNG WOMANS MAGAZINE 06 0001 160 10 35

Bitte oben Paketzahl eintragen

AT G0t
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Wichtige Punkte zur
Remissionsbearbeitung

Die Remissionsbearbeitung erfordert besondere Aufmerksamkeit und es empfiehlt
sich, die gesamte Regalflache durchzusehen.

Stellen Sie bitte die auf dem Remittendenschein aufgelisteten Titel zum genannten
Abholtag am vereinbarten Abholplatz bereit.

= Umsatzverluste durch Frihremissionen lassen sich dadurch vermeiden.
= Spatremissionen sind damit ausgeschlossen.

= Eine termingerechte Gutschrift ist gewahrleistet.

= Wir erhalten eine sichere Datenbasis fur Ihre Bezugsregulierung.

Die Remittendenscheine erhalten Sie in einfacher Ausfertigung. Diese kann bei
Ihnen verbleiben. Wir informieren Sie damit lediglich Uber die Aufruftermine.

Fur eigene Zwecke kénnen Sie sich auf dem Schein die an uns remittierten Stick-
zahlen bzw. Objekte notieren oder sich diesen Aufwand ersparen - das bleibt Ihnen
Uberlassen. (Bitte beachten Sie hierzu auch die Hinweise unter ,Bestandteile lhrer
Remittendenscheine®).

Wir verarbeiten die Remission fir alle Kunden komplett iber moderne Scannertechno-
logie. Hierzu erfassen wir jedes Objekt einzeln. Insofern ist der Remittendenschein fir
uns verzichtbar.

Bringen Sie auf jedes Paket sichtbar und transportsicher einen mit lhrem
Remissionsaufkleber versehenen, ausgefillten Originalpaketbegleitschein an.
Ein Muster des Paketbegleitscheins mit den notwendigen Angaben finden Sie zur
Verdeutlichung auf der nachsten Seite.

Vergewissern Sie sich bitte immer, dass die Pakete transportsicher verpackt
sind:

- Kreuzverschnirung, nicht nur einfache Querverschnirung
- Separate Pakete fur unterschiedliche Heftformate

Bei Beachtung der genannten Punkte ist eine problemlose Gutschrift lhrer
Remittenden gewahrleistet!

Paketbegleitscheine und Remissionsaufkleber werden regelmafig und in ausreichen-
der Menge automatisch zugestellt:

- die Paketbegleitscheine mit der reguléaren Lieferung,
- die Remissionsaufkleber Giber den Tourenfahrer,
separat in einem an Sie adressierten Umschlag.

Die Aussendung erfolgt, wenn Ihr Vorrat den Bedarf von ca. zwei Wochen unter-
schreitet. Sollten zwischendurch Exemplare benotigt werden, setzen Sie sich bitte mit
Ihrem Kundenbetreuungsteam in Verbindung.
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Wesentliche Bestandteile
Inres Paketbegleitscheins

Paketbegleitschein

BITTE BEACHTEN!

Remittenden sind bares Geld fir Sie !

Bedenken Sie bitte, dass nur bei transportsicherer Verpackung eine eindeutige
Kundenzuordnung und somit eine korrekte Gutschrift mdglich ist!

A S

.............

"l llll

Fal s'ch'

Richtig
Kreuzverschnurt Nur querverschnirt Verschiedene Formate
in einem Paket
0111111

Bitte bringen Harald Mustermann Hier tragen Sie die Anzahl lhrer
Sie hier Ihren ':";’fﬁ’ﬁ"-: s gesamten Remissionspakete ein
Remissionsauf- Tl (also nicht die Reihenfolge wie
remssionsatINVINTRTN NN o2

REMISSIONSAUFKLEBER Bitte hier Ihre
FEHLT! Paketanzahl eintragen

Bitte verwenden Sie flr jedes Paket nur einen Paketbegleitschein
und befestigen Sie diesen transportsicher und sichtbar am Paket!
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Wesentliche Bestandteile
Ihrer Rechnung

Nordb. PresseVertr. GmbH&Co.KG
Mooséackerstr. 2

Postfach 3312
90427  Nirnberg
ILN: 4330931489084

www.npv-online.de

Nordb. PresseVertr. GmbH&Co0.KG, Postfach 33 12, 90016 Nirnberg
Firma

Harald Mustermann

Musterstrafle 1

11111 Musterstadt

ILN : 4330931111111

Bei Fragen zur Rechnung
wenden Sie sich bitte an lhre/n
Kundenberater/in:

Vorname Nachname
Telefonnummer

Faxniimmer

@ﬁ@l::> | FF—Nr:: 001 001 ——
NPV

| Rechnungs-Nr : 111 000 >

RECHNUNG

fur Lieferungen vom: 02.01.06 bis: 08.01.06

(Woche 01/06)

Lieferung It. Anlage

Remission It. Anlage

Gutschrift/
Belastung It. Anlage

Summe
darin enthalten MWST

zuzuglich MWST

Rechnungsbetrag

Bankver-
bindung

Abbuchungsverfahren bewahrt.

Gutschriften ohne MWST It. Anlage
Belastungen ohne MWST It. Anlage

zu zahlender Betrag:

Wird abgebucht von lhrem Konto Nr. 00111111111
bei: MUSTERBANK, MUSTERSTADT

Nur fir nachrichtliche Zwecke
Verkaufspreis  Verkaufspreis  Verkaufspreis Abgabepreis Abgabepreis Abgabepreis
(EUR) (EUR) (EUR) (EUR) (EUR) (EUR)
19,0 % MWST 7,0 % MWST GESAMT 19,0 % MWST 7,0 % MWST GESAMT
43,30 1201,89 1245,19 30,41 908,42 938,83
-14,20 -337,65 -351,85 -9,91 -254,60 -264,51
-14,50 -14,50 -10,95 -10,95
29,10 849,74 20,50 642,87 663,37
4,65 ; 60,24
. 3,90 45,00 48,90
Laden-Bruttoverkaufspreis
24,40 687,87 712,27
-4,70
707,57

STADTSPARKASSE MIT STADTZWEIGS, NUERNBERG
(BLZ 76050101) Konto-Nr. 1060300

(BLZ

HYPOVEREINSBANK, NUERNBERG

76020070 ) Konto-Nr. 4630858

Gutschriften sind mit - gekennzeichnet. Die Lieferungen erfolgen geméan unseren Lieferungs- und Zahlungsbedingungen.
Die auf dieser Rechnung aufgefiihrten Lieferscheine sind notwendige Anlagen zu dieser Rechnung und gemaf3 den Vor-
schriften der Abgabenordnung mit ihr aufzubewahren.

Eine solche Rechnung mit den auf der ndchsten Seite ausschnittsweise dargestellten
Anlagen erhalten Sie einmal wochentlich fur die Lieferungen der Vorwoche. Aufgrund der
einzeln aufgefihrten Lieferscheine sowie der Auflistung aller remittierten Objekte nebst
evtl. Korrekturen koénnen Sie die Rechnung leicht kontrollieren. Im Zahlungsverkehr
zwischen lhnen und uns hat sich seit vielen Jahren das vorteilhafte und problemlose
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Wesentliche Bestandteile
Inrer Rechnungsanlagen

Nordb. PresseVertr.
90427 Nurnberg

Firma Harald Mustermann
11111 Musterstadt

Lieferungen

GmbH&Co0.KG

Anlage zur
Vom 08.01.06 (01/06)

Rechnung Nr. 111

000

Seite 1

A
NPV

KDNR: 01/11111/1

Datum Beleg Bezeichnung VKP (EUR) VKP (EUR) AGP (EUR) AGP (EUR) AGP (EUR)
Nummer 19,0% MWST 7,0% MWST 19,0% MWST 7,0% MWST GESAMT
02.01.06 0101 Lieferschein 32,55 . 24,53 24,53
02.01.06 0216 Nachlieferung 6,60 \n 4,92 4,92
Tagessumme 39 15 S(;’he 29,45 29,45
03.01.06 0102 Lieferschein 13,30 ‘e“ 48,47 57,84
Tagessumme «13,3 9,37 48,47 57,84
04.01.06 0103 Lieferschein m‘\\ 115,99 87,40 87,40
es: 115,99 87,40 87,40
05.01.06 0104 Liefer: ‘_u%\gﬂ 68,10 51,40 51,40
05.01.06 0243 f B‘r% 4,40 3,28 3,28
Tagessumme 72,50 54,68 54,68
06.01.06 0105 Lieferschein 24,60 51,10 17,33 38,73 56,06
Tagessumme 24,60 51,10 17,33 38,73 56,06
07.01.06 0106 Lieferschein 10,40 7,75 7,75
Tagessumme 10,40 7,75 7,75
Lieferungen
Summen 37.90 353.14 26.70 266.48 293,18
Remissionen
Remittendenschein : Mo Blatt-Nr.: 01 01
Anzahl Objektname Objekt Ausg. VKP AGP (EUR) AGP (EUR) MWST U
Nummer Nr. (EUR) Einzel Gesamt
9 BILD-NBG-DO 10041 0052 0,50 0,3817 -3,44 7,0
4 BILD-NBG-FR 10051 0052 0,50 0,3817 -1,53 7,0
13 -4,97
Gesamtmenge Remittendenschein Mo 13 Exemplare =~ o
Remittendenschein : Di Blatt-Nr.: 01 01
Anzahl Objektname Objekt Ausg. VKP AGP (EUR) AGP (EUR) MWST U
Nummer Nr. (EUR) Einzel Gesamt
1 SCHLUSSELLOCH VB. 60965 0052 2,75 1,9366 -1,94 19,0
1 SEXY VB. 60955 0052 3,75 1,9366 -1,94 19,0
-3,88
Gesamtmenge Remittendenschein Di 2 Exemplare L e
Remittendenschein : Mi Blatt-Nr.: 01 01 b qj\(te
Anzahl Objektname Objekt Ausq VKP /‘(‘1 \ GP (EUR) MWST U
Nummer E )" inzZel Gesamt
9 BILD-NBG-MO 10011 \ 0,3817 -3,44 7,0
5 PREISGRUPPE (e 1,90 1,4506 -7,25 7,0
14 \e“ -10,69
st_amLm_@ae_R_e_m_l@derEcSwﬂ@h I Wxemplare = __ e
Remittendensche \\ Blatt-Nr.: 01 01
Anzahl  Objektn Objekt Ausg. VKP AGP (EUR)  AGP (EUR) MWST U
Nummer Nr. (EUR) Einzel Gesamt
10 BILD-NBG-DI 10021 0052 0,50 0,3817 -3,82 7,0
5 NEUES BLATT 26232 0052 1,40 1,0688 -5,34 7,0
15 -9,16
Gesamtmenge Remittendenschein Do_: 15 Exemnlare _ ___ ___ __ ___ _ _ _ e
Remittendenschein : Fr Blatt-Nr 0101
Anzahl Obiektname Obiekt Ausg. VKP AGP (EUR) AGP (EUR) MWST U
Nummer Nr. (EUR) Einzel Gesamt
4 BILD-NBG-MI 10031 0052 0,50 0,3817 -1,53 7.0
3 BUNTE ILLUSTRIERTE 65290 0052 2,50 1,9086 -5.73 7.0
-7.26
Gesamtmenge Remittendenschein_Fr 7 _Exemnplare _ _ _______ _ _ _ ___ e
VKP (EUR) VKP (EUR) AGP (EUR) AGP (EUR) AGP (EUR)
19,0% MWST 7,0% MWST 19,0% MWST 7,0% MWST GESAMT
Remissionen
Summen -6,50 -48,20 -3,88 -32,35 -36,23
GutLschrirten/oberdasunyern
Gutschriften/Belastungen aus Lieferungen
Lieferungsberichtigung aus Lieferschein
Datum: 02.01.06 Belegnummer: 0101
Anzahl Objektname/Bezeichnung Obiekt Ausq VKP AGP (EUR) AGP (EUR) MWST U
Nummer ) Einzel Gesamt
4 AZ NORD MO 22830 Kmr 0,4580 -1,83 7,0
VKP (EUR) AGP (EUR) AGP (EUR) AGP (EUR)
19.0% MWST 7.0% MWST 19.0% MWST 7.0% MWST GESAMT
Gutschriften/Belastunaen
Summen -2.40 -1.83 -1.83
I E nde der Rechnunasanlaagen I
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Zusatzsortimente / Trendartikel

Uber unsere NonPress-Abteilung bieten wir Ihnen verschiedene Zusatzsortimente und
Trendartikel an. Hierzu informieren wir Sie regelméRig durch Flyer, die der Rechnung
beiliegen. Zu speziellen Anlassen wie etwa Weihnachten, Fasching oder Muttertag
erhalten Sie aulRerdem Sonderprospekte mit preiswerten, sorgfaltig ausgewahlten Sai-
sonartikeln, die man nicht tberall sieht.

Ein kleiner Uberblick tiber unsere Artikelgruppen:

- Feuerzeuge - Einwegfeuerzeuge sowie eine Vielfalt an Standard-/Trend-
feuerzeugen

- Batterien - Markenbatterien von Varta, Panasonic

- Schreibwaren - Fordern Sie unseren separaten Katalog an.

- Taschenbicher - Sortimente aller namhaften Verlage

- Bicher - Wir bestellen fir Sie ebenfalls jedes von Ihren Kunden gewlinschte
Buch zu glnstigen Konditionen, ohne Leistungs- oder Grundgebuhren.

- Gluckwunschkarten - Topmarken plus individuelle Ergdnzungen
Wir stellen Ihnen hierzu auch hochwertige Drehstéander zur Verfiigung und tber-
nehmen die Pflege.

- SiuRBwaren - Markenartikel sowie aktuelle Trends

- Saisonartikel - Geschenke zu Weihnachten, Valentinstag, Muttertag, Ostern,
Grusel- und Dekohighlights zu Halloween etc.

- Plischkollektionen in allen Preislagen

- Kopierpapier und und und....

Sprechen Sie bitte Ihren Aulendienstmitarbeiter an. Er stellt Ihnen das Gesamt-
sortiment im Farbkatalog vor und berat Sie individuell. Sollten Sie bestimmte Artikel be-
notigen, sind wir bemuht, kurzfristig zu helfen. Bei Neueréffnungen oder grundsatzlichen
Fragen zum Thema besucht Sie Ihr NonPress-Team gerne.

Ihre Vorteile kurz zusammengefasst:

- Gunstige Grol3handelspreise durch NPV-GrolReinkauf

- Grundsatzlich keine Mindestmengenzuschlage, keine Versandkosten

- Schneller Lieferservice: Bei Bestellung bis 15.00 Uhr Belieferung in der Regel
zum nachsten Morgen gemeinsam mit der Presselieferung

- Vorsichtige Disposition durch Auslieferung von halben Displays oder
in Sonderféllen auch Kleinstmengen bei vielen Artikeln mdglich

- Unterstitzung durch Werbematerial sowie Werbegeschenke fur Sonderaktionen

- Beratung vor Ort durch lhren AuBendienstmitarbeiter

Nutzen Sie die vielfaltigen Vorteile unserer Zusatzsortimente und Trendartikel.
Ein Besuch des Musterzimmers in Nurnberg lohnt sich!
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VMP
Verkaufstagliche Marktbeobachtung am Point of Sale

Nahezu alle Presseprodukte tragen auf der Titelseite den Verkaufspreis, die Heft- oder
Ausgabenummer und den sogenannten EAN-Balken-Code. Durch diesen Code wird
Ihnen, wenn Sie mit einer Scannerkasse arbeiten, der Kassiervorgang erleichtert.

Der Pressecode enthalt den Mehrwertsteuersatz, die verschlisselte Titelbezeichnung
des jeweiligen Objekts, den gebundenen Verkaufspreis sowie eine Prufziffer. An den
EAN-Code angeschlossen ist in der Regel ein kleinerer, zweistelliger sogenannter Add-
on-Code. Er beinhaltet grundsatzlich die aktuelle Heft- bzw. Ausgabenummer des Ob-
jekts.

419| 5464406007 01009
T Heft- Ausgabe-
nummer nummer
Tltelbe- Priif-
zelchnung ziffer \/

Warengruppe VK -

Presse Preis ADD ON -
CODE

1M8=7%
414 = normaler Steuersatz

Dieser Pressecode ist die Grundlage fur die Teilnahme am
sogenannten VMP-Verfahren. Voraussetzung fur die Teilnahme an |
diesem Verfahren ist ein geeignetes Kassensystem sowie eine Ab- _ 7%
sprache mit uns. '

Im Rahmen dieses Verfahrens Ubertragen Sie uns am Ende eines jeden Verkaufstages
online die Daten aller Presseverkaufe. Da wir lhre Liefermengen und Abverkaufsge-
schwindigkeiten kennen, sind wir in der Lage, lhren aktuellen Restbestand jedes
einzelnen Titels und damit einen evtl. Bedarf zu ermitteln, mit der Folge, dass wir lhnen
bereits zum nachsten Werktag automatisch Objekte nachliefern. Bei einer Vielzahl von
Objekten bekommen Sie nur die sogenannte Verkaufsvorhersage geliefert, ohne den
sonst Ublichen Reserveaufschlag. Somit kbnnen Ausverkaufe minimiert, Mehrverkaufe
realisiert und Remissionsmengen eingespart werden.

VMP sorgt fir hoheren Umsatz, eine Verbesserung der Liquiditdt durch gezielten und
bedarfsgerechten Wareneinsatz sowie flr eine Entlastung lhrer Regale. Ein weiterer
Nutzen durch VMP entsteht dadurch, dass wir die Verkaufsdaten der einzelnen Titel
verdichten und sie auf Wunsch dem jeweiligen Verlag zur Verfigung stellen. Dieser kann
daraus mit qualifizierten Hochrechnungsverfahren Verkaufsentwicklungen seiner Titel
aktuell erkennen und fruhzeitig fur die Folgenummer redaktionell oder bei der
Auflagendisposition im Sinne einer optimalen Liefermenge reagieren.
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o Blauer Globus
- eine besondere Auszeichnung
i

. . . . )
PRESSE fir aktive Einzelhandler PRESSE

Fachhandel Fachhandel

Rund 119.000 Verkaufsstellen in Deutschland versorgen die Bevoélkerung mit Presse-
produkten. Davon konnten bisher Uber 2.800 ausgewahlte aktive Handler durch die
Pressegrossisten exklusiv als Pressefachhandler mit dem Logo Blauer Globus ausge-
zeichnet werden. In diesen Geschéaften findet der Kunde sowohl Fachkompetenz, freund-
liche Bedienung, ordentliche Geschaftsraume und Sortimentsprasentation, als auch ein
umfassendes Presseangebot mit kundenfreundlichen Offnungszeiten vor.

AT TS CT R

Von Seiten der Verlage und der Pressegrossisten werden den Pressehéndlern attraktive
Leistungen angeboten. Dazu z&hlen unter anderem eine kostenlose Auf3enwerbung und
entsprechende Ausstattung der GeschaftsrAume mit dem Logo sowie die Bereitstellung
von give-aways.

-

a1}

' @
&
h i
=
37
&
= 2y

Zusatzlich machen die Verlage durch geeignete Werbemalinahmen auf das Fachhan-
delskonzept aufmerksam.
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Jugendschutzgesetz

Nach dem Jugendschutzgesetz gilt fir Zeitungen, Zeitschriften und sonstige Medien,
deren Inhalte u.a.

- gegen strafrechtliche Bestimmungen verstol3en,

- unsittlich, verrohend wirken, zu Gewalttatigkeiten, Verbrechen oder Rassenhass
anreizen,

- den Krieg oder die NS-Gewaltherrschaft verherrlichen oder verharmlosen,

- Kinder oder Jugendliche in unnaturlicher, geschlechtsbetonter Kérperhaltung dar-
stellen,

- offensichtlich geeignet sind, die Entwicklung von Kindern oder Jugendlichen oder
ihre Erziehung zu einer eigenverantwortlichen und gemeinschaftsfahigen Person-
lichkeit schwer zu gefahrden,

eine Vertriebsbeschrankung (VB), d.h. sie durfen nur in betretbaren Ladengeschéften
verkauft, nicht beworben und nicht sichtbar prasentiert, sondern nur z.B. unter der
Ladentheke bevorratet und nur auf Nachfrage an volljahrige Personen verkauft werden.

Alle vertriebsbeschrankten Objekte werden von uns auf dem Lieferschein gekennzeich-
net (siehe Seite 13 Lieferschein).

Tragermedien (z.B. CD-Rom, DVD oder Videokassetten), die eine Vollversion von
Filmen oder Spielen enthalten, missen staatlich gepruft, mit einer Alterskennung
versehen sein und diurfen nur dem Personenkreis zuganglich gemacht werden, der der
Alterskennung entspricht.

Soweit mit Zeitschriften verbundene Tragermedien nur Ausziige von Filmen oder
Spielen enthalten, ist eine Alterskennzeichnung entbehrlich, wenn diese nach erfolgter
Prufung durch eine Organisation der freiwilligen Selbstkontrolle als nicht jugendbeein-
trachtigend eingestuft wurden und dies sowohl auf den Tragermedien als auch auf den
Zeitschriften deutlich gekennzeichnet ist.
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Schlusswort

Wir hoffen, dass dieser Leitfaden Sie in lhrer taglichen Arbeit unter-
stutzt.

Haben Sie zusatzlichen Informationsbedarf, dann wenden Sie sich bitte
an lhr Kundenbetreuungsteam. Wir_helfen lhnen gerne!

Mochten Sie die NPV vor Ort im Rahmen einer Betriebsfihrung
kennenlernen, sind Sie herzlich eingeladen. Bitte vereinbaren Sie bei
Interesse einen Termin mit uns.

Auf eine gute Zusammenarbeit und viel Erfolg mit lhrem Presse-
sortiment.

Herzliche Gruf3e

lhre
NORDBAYERISCHE PRESSE VERTRIEBS GMBH & CO. KG

© Nordbayerische Presse Vertriebs GmbH & Co. KG
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